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 การส่ือสารการตลาด (marketing communication) สรา้ง

มายาคติ 

MC 

Myth 

นมผงดีกวา่นมแม ่

นมผง = นมแม ่

ความเช่ือ 
พฤติกรรมการ

บริโภค 



Others 

การประชาสมัพนัธ ์

โฆษณา 

•Direct marketing (Ex. Milk Nurse) 

• Interactive/internet marketing 

•POS 

•Sales Promotion 

•Product placement in films 

•Packaging 

• CSR 

• Corporate PR 

• ทางตรง 

• ทางออ้ม 



บุคคลากรสาธารณสุข

สว่นใหญใ่นประเทศ

ก าลงัพฒันาเช่ือวา่

นมววัจ าเป็นตอ่สุขภาพ 

ชว่ยบริษทัแจกนมฟรี

พรอ้มค าแนะน า 

“แมเ่ช่ือในแลคโตเจน” 

“ทุกส่ิงท่ีมีอยูใ่นนมแม่

จะพบในแลคโตเจน” 

“แมท่ี่ดูแลลูกอยา่ง

ใกลชิ้ด ใหส่ิ้งท่ีดีท่ีสุดแก่

ลูก ใหแ้ลคโตเจน” 



การควบคุม

ดว้ย

กฏหมาย 

การควบคุม

การส่ือสาร

การตลาด 

การทลาย

มายาคติ 

การเปล่ียน

ความคิด 

ความเช่ือ 

อุดมการณ ์

การเปล่ียน

พฤติกรรม

การบริโภค 



 จดัท าโดย WHO and UNICEF 

 รับรองในท่ีประชุมสมชัชาอนามยัโลก ครั้งท่ี 34 ปี ค.ศ.1981 

Code of 
Conduct 
Code of 
Conduct Practice Practice 



ไมโ่ฆษณา (Advertising) 

ไมล่ด แลก แจก แถม (Sales Promotion) 

ไมใ่หบ้ริษทัติดตอ่กบัมารดาโดยตรง (Direct Selling) 

ไมใ่หบ้ริษทัใหข้องขวญัหรือใหสิ้นคา้ตวัอยา่งกบับุคลากรม่ีท างานเกี่ ยวกบัมารดา

และทารก 



ไมใ่ชถ้อ้ยค าหรือรูปภาพเพ่ือชกัชวน รวมทัง้ภาพทารกบนฉลาก 

(Packaging) 

ขอ้มูลท่ีใหก้บับุคลากรท่ีใหบ้ริการตอ่มารดาและทารก ตอ้งจริงและถูกตอ้งตาม

หลกัวิทยาศาสตร์ (Personal selling) 

บนฉลากตอ้งมีค าอธิบายประโยชน์ของการใหน้มแม ่และความส้ินเปลืองและ

อนัตรายอนัอาจเกิดจากการใหน้มผสม (Packaging) 



ไมโ่ฆษณาผลิตภณัฑท่ี์ไมเ่หมาะสมตอ่ทารก 

ผลิตภณัฑต์อ้งมีคุณภาพท่ีดีเย่ียม และตอ้งค านึงถึงสภาพดินฟ้าอากาศ อุณภูมิ 

และการเก็บตุนในแตล่ะประเทศท่ีใชผ้ลิตภณัฑ ์



ประกาศกระทรวงสาธารณสุข 

(156/2537 และ 

157/2537) 

พ.ร.บ.คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 

(มาตรา 22, 23, 24, 25, 

47) 

พ.ร.บ.อาหาร 

(มาตรา 6 และมาตรา 40-42) 
? 

การละเมิด 




